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Logo / Wort-Bild-Marke

In diesem Manual wird fur die Kombination
aus dem grafischen Symbol des Schlossbergs
und dem Text ,Heidenheim an der Brenz*

der korrekte Begriff ,Wort-Bild-Marke*
benutzt. Umgangssprachlich wird oft der
Begriff ,Logo" verwendet, der jedoch in seiner
Bedeutung nicht eindeutig ist.

Vorwort

Fast zwanzig Jahre ist es her, dass die Stadt Heidenheim erstmals
ein umfassendes und verbindliches Regelwerk fir ihr grafisches
Erscheinungsbild erarbeiten liels.

Damals war noch nicht annahernd klar, welche Dynamik die globale
Kommunikation annehmen wirde. Und um hierflr gerdstet und
beweglich zu sein, wurde das visuelle Erscheinungsbild von unter-
schiedlichen Spezialisten in einer gemeinsamen Aktion fur die
Zukunft fit gemacht.

Die Pragnanz und die Zeitlosigkeit der Bildmarke ist mittlerweile
so wenig von Heidenheim wegzudenken wie das Schloss Hellen-
stein selbst. Deswegen waren auch nur sehr feine Optimierungen
notwendig.

Entscheidend aber ist der Schritt hin zur Verstarkung der inhalt-
lichen Alleinstellung unserer Stadt durch den selbstbewussten
Zusatz ,an der Brenz' Allen Beteiligten, ob Gestaltern, Typografen
oder Vertretern der Stadt war klar, dass Uber dieses urbane Bild
zukUnftig mehr als nur nlchterne Stadt-Verwaltung transportiert
werden kann.

Die in den Neunziger Jahren auRerst modern wirkende Schrift
,Rotis" in all ihren Schriftschnitten verkorperte diese Zeit auf un-
verwechselbare Art. Einige Figuren aus diesem Alphabet waren so
revolutiondr geschnitten, dass sich bald herausstellte, dass diese
ursprunglich gewollte Charakteristik mit der Lesbarkeit nicht
immer vereinbar war. Der ,Rotis‘ fehlen zudem eine Reihe neu
entwickelter Zeichen und sie deckt die Alphabete europaischer
Fremdsprachen nicht vollstandig ab.

Die Notwendigkeit, Uber Alternativen zur ,Rotis‘ nachzudenken,
drangte sich vollends auf, nachdem eine neue Generation von
ausgezeichneten Schriftklnstlern ihre frisch kreierten Alphabete
vorlegten. Einhellig entschied man sich in der Folge fUr die von
Felix Braden entwickelte Schrift ,Scuba’, die stadtintern den Namen
,HDH Scuba OPro* tragt. Die einzelnen Figuren sind sehr gut lesbar,
elegant geschnitten und formal fein ausjustiert. Keine Revolution
also, sondern ein fast unsichtbarer Schritt, die visuelle Kommunika-
tion der Stadt Heidenheim noch durchdringender und zuganglicher
zu machen.

Das grafische Erscheinungsbild erhalt hier sein Fundament und
seinen Rahmen, bleibt aber offen flr Anregungen der Nutzer.
Von Zeit zu Zeit wird es daher erganzt und nachgefthrt.



Grafische Platzierung - - -« - oo

[
c
o
N
N
=
>
=
%)
0

Markante Achsen, an denen grafische

Elemente und Text ausgerichtet werden.

Siehe Beispiel auf Seite 6 unten.

Rechnerische Platzierung
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. Die Wort-Bild-Marke

Aufbau und Platzierung

Heidenheim an der Brenz

,Heidenheim an der Brenz" ist selbsterklarend. Der bisher verwendete
Zusatz ,Stadt" ist somit nicht mehr nétig. Die offizielle Wort-Bild-
Marke der Stadt Heidenheim wird in der Regel einfarbig schwarz
verwendet.

Hinweise und Textzusatze, wie z. B. der jeweilige Fachbereich,
dirfen dem Wort-Bild-Zeichen nicht mehr unmittelbar zugeordnet
werden und mussen aulierhalb der Schutzzone platziert werden.

Durch den technischen Fortschritt im Digital- und Print-Bereich
kann die Bild-Marke sowohl positiv (schwarz) als auch negativ
(weiB) auf farbigen Flachen dargestellt werden.

Das neue Erscheinungsbild macht sich die Farbenvielfalt zu nutze,
unterwirft sich aber nicht mehr aktuellen Trends, um auch in
Zukunft flexibel auf Entwicklungen reagieren zu kénnen.

Die Platzierung der Wort-Bild-Marke kann auf zwei Arten vollzogen
werden: grafisch oder rechnerisch.

Grafische Platzierung

Als Basis dient die Form eines Quadrates. Dieses Quadrat ergibt
sich aus dem Bild der Wort-Bild-Marke.

Rechnerische Platzierung

Die rechnerische Platzierung ist fir Office-Anwendungen gedacht.
Die Basis ist die Breite ,B* des Grafik-Auswahlrahmens. Die Abstan-
de sind TeilgréRen dieser Breite ,B und kénnen einfach berechnet

werden.

Die Abstande der Wort-Bild-Marke vom linken und unteren Seiten-
rand sind blau dargestellt. Die rot dargestellten Abstande entspre-
chen den Abstanden des Textes eines Dokumentes vom linken
Seitenrand, je nachdem, ob er an der ersten Senkrechten der
Bild-Marke oder am Buchstaben ,H* der Wort-Marke ausgerichtet
wird.

Die Wort-Bild-Marke darf unter den Nutzungsbedingungen auf
der stadtischen Homepage (Presseservice, Ziffer 3) von Dritten
genutzt werden.

MindestgréRe

Die Gr6Re der Wort-Bild-Marke sollte in der Breite 25 mm nicht
unterschreiten. Die H6he ergibt sich aus der Breite.

Heidenheim

an der Brenz
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Die Wort-Bild-Marke

1.2

Platzierung in Office-Anwendungen

Beispiel rechnerische Platzierung

Die Wort-Bild-Marke hat eine Breite ,B* von 10 cm und soll korrekt
auf der Seite platziert werden. Folgende Abstande ergeben sich
rechnerisch:

Abstand vom linken Seitenrand: 10cmx0,33=3,3cm
Abstand vom unteren Seitenrand: 10cmx0,33=3,3cm

Abstand des letzten Elements
oberhalb der Wort-Bild-Marke: 10cmx0,165=1,65cm

Position | h | GraBe
Haohe
@® absolut
() Relativ I:I relativ zu

Breite ™ ~<

; ~

ot (o 0,10 cm = B

~ O Relativ relativ zu

Drehen
Drehung: o EI
Skalierung
Hohe: % = Breite  [77% =

Seitenverhaltnis sperren
Relativ zur Criginalbildgroke

Criginalgrabe
Hohe: 2,25 om Breite: 6,5 tm
ok | [[Ebbrechen
EPusiliun§| h | Grabe |
Horizontal

O Ausrichtung: gemessen von | Seitenrand
O Buchlayout von Seitenrand
@ Absolute Position rechts von Seitenrand
O Relative Position l:l gemessen von | Seitenrand

Vertikal
O Ausrichtung gemessen von | Seitenrand
@ Absolute Position | -33cm EI ul u
O Relative Position l:l gemessen von
Optionen
|:| Objekt mit Text verschieben Uberlappen zulassen
[] verankern Layout in Tabellenzelle

ok | | Abbrechen




FF Scuba Offc Pro Light
FF Scuba Offc Pro Medium

Scuba

ZeitgemalR mit markantem Charakter.

Felix Braden, der an der Fachhochschule Trier
Mediengestaltung studierte und sich dort auf
Typographie spezialisierte, war auf der Suche nach
einem der Schriftart Verdana nahekommenden
Offline-Pedant. Als Braden nicht fiindig wurde,
beschloss er, eine eigene Schriftart mit verdana-
typischen Charakterztgen speziell fur den Einsatz
bei Printprodukten zu entwickeln.

Das Design kombiniert konstruierte Buchstaben,
wie z. B. ein fast rechteckiges ,0' mit sich nach
innen zuspitzenden Stammen, dynamischen
Strichen und Schreibelementen zu einem an-
sprechendem Erscheinungsbild. Der Charakter
der ,FF Scuba Offc Pro* ist bestimmt durch das
perfekte Gleichgewicht aus technischer Nichtern-
heit und lebendigen Akzenten.



E Die Schrift

2.1 Ausgewadhlte Schriftschnitte

HDH Scuba OPro (FF Scuba Offc Pro)

Die ,HDH Scuba OPro* (FF Scuba Offc Pro) ist die neue Haus-
schrift. Sie wird in allen Bereichen des Erscheinungsbildes
eingesetzt und Iost die ,Rotis Sans Serif‘ ab.

In der Verwaltung der Stadt Heidenheim kommt Microsoft

Office zum Einsatz. Die intern verwendete Hausschrift ,HDH
Scuba OPro’ wird aus technischen Grinden wie folgt verlinkt:

Stadt Heidenheim (Office) Externe Anwender / Programme

Name der
Schriftart

HDH Scuba OPro Regular
(FF Scuba Offc Pro Light)

HDH Scuba OPro Bold
(FF Scuba Offc Pro Medium)

zur Hervorhebung und
fiir Uberschriften

HDH Scuba OPro Regular FF Scuba Offc Pro Light
HDH Scuba OPro Bold FF Scuba Offc Pro Medium

Die ausgewdhlten Schriftschnitte:

abcdefghijkimnopqrsRtuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 /7?2!,.:: &8 % ,“+ * #

abcdefghijklmnopqrsRtuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 /?!,.;: &8 % ,,“+* #

Die Gestaltung samtlicher Format- und Dokumentenvorlagen
basiert auf den in diesem Leitfaden festgehaltenen Regeln und
den ,Schreib- und Textgestaltungsregeln fiir die Textgestaltung*
nach DIN 5008:2011.



Uberschrift 10 pt HDH Scuba OPro bold
Uberschrift 8 pt HDH Scuba OPro bold

Standard 10 pt HDH Scuba OPro regular

Standard 8 pt HDH Scuba OPro regular

Standard 6 pt HDH Scuba OPro regular

1. Nummerierung HDH (123)
Nummerierung HDH (123)
3. Nummerierung HDH (123)

a) Nummerierung HDH (abc)
b) Nummerierung HDH (abc)
¢) Nummerierung HDH (abc)
Spalte 1 Spalte 2
Zeile 1 Inhalt
Zeile 2 Inhalt
Zeile 3 Inhalt
Zeile 4 Inhalt

10

Aufzahlung HDH (Kastchen)
Aufzahlung HDH (Kastchen)
Aufzahlung HDH (Kastchen)

* Aufzahlung HDH (Punkt)
+ Aufzahlung HDH (Punkt)
* Aufzahlung HDH (Punkt)

Spalte 3 Spalte4 -
Inhalt Inhalt
Inhalt Inhalt
Inhalt Inhalt
Inhalt Inhalt



2.2

Die Schrift

Formatvorlagen

SchriftgréRen

Die ,HDH Scuba OPro' kommt grundsatzlich in drei SchriftgréRRen
zur Anwendung. Zusatzliche SchriftgréRen (z. B. fur Uberschriften)
sollten nur im Ausnahmefall verwendet werden.

Nummerierung und Aufzdhlung

In Office-Anwendungen existieren zwei Varianten der Nummerie-
rung (Zahlen und Buchstaben). Fur Aufzahlungen kénnen neben
den standardmaRig verwendeten Aufzahlungsstrichen (-) auch die
Vorlagen Punkte und Quadrate gewahlt werden.

Diese Formatvorlagen sollten bei externen Anwendungen
moglichst ahnlich nachempfunden werden.

Tabellen

Auch das Erscheinungsbild von Tabellen ist innerhalb Office
vordefiniert und sollte bei anderen, externen Anwendungen
nachempfunden werden.

Philosophie

Bei der Festlegung der Schriftschnitte, SchriftgréfRen und Format-
vorlagen war es das erklarte Ziel, deren Anzahl mdglichst gering
zu halten, ohne die gestalterischen Moglichkeiten einzuschranken.
Einen eindeutigen Aufbau flr jedes der zahlreichen Verwaltungs-
dokumente und jede Anwendung vorzugeben, war nicht das Ziel.
Die Gestaltungsvorgaben dienen als Fundament, auf dem mit
Bedacht aufgebaut werden kann und soll.

»Alles Richtungweisende ist einfach.”
Erich Limpach (1899 - 1965), deutscher Dichter,
Schriftsteller und Aphoristiker

11



Heidenheim

an der Brenz

BlUrgermeisteramt Postfach 1146 89501 Heidenheim

Presse- und Offentlichkeitsarbeit Presse- und éffent"ChkeitsarbEit

Werbeagentur Hiper GmbH Unser Zeichen He/rs/Az. 047.70

Im Bruhl 1 Name Wolfgang Heinecker

: : Zimmer 132

89520 Heidenheim Telefon +497321327-1030
Telefax +49 7321 323-1030
E-Mail wolfgang.heinecker@heidenheim.de
Datum 23.06.2015

Neue Gestaltungsrichtlinien
Sehr geehrte Damen und Herren,

die Stadt Heidenheim an der Brenz hat gemeinsam mit der Werbeagentur HUper das grafische
Erscheinungsbild und das Logo Uberarbeitet. Ein Exemplar der Gestaltungsrichtlinien liegt diesem
Schreiben bei. Sie finden die Gestaltungsrichtlinien als PDF zum Download im Internet unter
www.heidenheim.de/,Lde/Presseservice. Diese PDF wird von Zeit zu Zeit aktualisiert und erweitert.

Die wichtigsten Anderungen:

1. Das Logo ist ausschliellich schwarz. Auf schwarzem oder sehr dunklen Hintergrund ist das Logo
weild darzustellen. Download des Logos unter: www.heidenheim.de/,Lde/Presseservice

2. Der grafische Teil des Logos darf nicht vom zweizeiligen Text ,Heidenheim an der Brenz*
getrennt werden. Es ist nicht zulassig, diesen Text in Gr6Re, Schriftart oder Position zu
verandern oder weiteren Text beizustellen.

3. Aktuell sind zahlreiche abweichende Varianten oder ins eigene Erscheinungsbild integrierte
Abwandlungen des Logos im Umlauf. Diese Varianten dirfen zukinftig weder von stadtischen
Einrichtungen noch von Dritten verwendet werden. Ausgenommen sind Restauflagen von
Drucksachen, Bannern, Beschriftungen oder dhnlichen Medien. Uberholte Darstellungen des
Logos sind auf Internetseiten zu entfernen, spatestens jedoch bei einem Relaunch.

4. Die neue Hausschrift heiRt HDH Scuba Office Pro.
Gestalter und Druckereien kdnnen die Schrift in den erforderlichen Schnitten flr stadtische
Anwendungen kostenfrei Uber die Stadt Heidenheim beziehen.

Die Gestaltungsrichtlinien sind bewusst reduziert auf wenige Regeln. Das soll den Aufwand flr jene
Mediengestalter verringern, die zum ersten Mal oder nur gelegentlich mit der Stadt Heidenheim und den
Anwendungsvorschriften von Logo und Hausschrift zu tun haben. Blros, mit denen die Stadt Heidenheim
regelmaRig zusammenarbeitet, dienen die Gestaltungsrichtlinien als Orientierung flr die Festigung und
Weiterentwicklung einer zeitgemaRen visuellen Kommunikation.

Mit freundlichen GriRen

z,/%? Y7599 4

Wolfgang Heinecker

Stadt Heidenheim Konten der Stadt Offnungszeiten

Grabenstralie 15 Kreissparkasse Heidenheim Heidenheimer Volksbank Montag - Donnerstag 08:30 - 12:00 Uhr

89522 Heidenheim IBAN DE 93 6325 0030 0000 8800 17 IBAN DE 07 63290110 0103 0000 03 Montagnachmittag 14:00 - 16:30 Uhr
BIC SOLADES1HDH BIC GENODES1HDH Donnerstagnachmittag  14:00 - 18:00 Uhr

www.heidenheim.de BW-Bank Commerzbank Heidenheim Freitag 08:30 - 12:30 Uhr

pressestelle@heidenheim.de IBAN DE 55 6005 0101 0004 3400 10 IBAN DE 53 6324 0016 0207 6750 00
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Anwendungsbeispiele

Briefbogen und Visitenkarte

zu Seite 12: Briefbogen Visitenkarte
OriginalgroRe DIN A4 OriginalgroRe 85 x 55 mm
Inhalt (inklusive Kopf- und

FuBzeile) dient nur als Beispiel. Bei langeren E-Mail-Adressen wird die Schriftgroe

dieser Zeile entsprechend verkleinert. Ist keine Mobil-
nummer vorhanden, entfallt die entsprechende Zeile.

Heidenheim

\ an der Brenz

|
|
- Norname Nachname ;
- Bezeichnung |
Grabenstrale 15
DP-89522 Heidenheim
Telefon 07321 327-1234
Telefax 07321 323-1234
Mobil 012312345678
i/orname.nachname@heidenheim.de
www.heidenheim.de

Heidenheim
an der Brenz

D-89522 Heidenheim

Telefon 07321 327-1234

Telefax 07321 323-1234
Yorname.nachname@heidenheim.de
www.heidenheim.de




)A/ Heidenheim
an der Brenz

Name des Vortragenden 16.07.2015

Titel der Prasentation. Bei besonders langen Titeln kann hier eine
zweite Zeile eingefiigt werden.

PowerPoint-Titelseite im Verhaltnis 16 : 9

9 Heidenheim
an der Brenz

Name des Vortragenden 31.10.2015

Titel der Prasentation. Bei besonders langen Titeln kann hier eine
zweite Zeile eingefiigt werden.

PowerPoint-Titelseite
im Verhdltnis 4 :3

18



Gestaltungs-Elemente

PowerPoint-Prasentationen

Basis Quadrat

Das Quadrat bildet eine wichtige Konstante bei der Gestaltung
des Erscheinungsbildes der Stadt Heidenheim. Es ist einfach
zu handhaben und die konsequente Verwendung im Erschei-
nungsbild erleichtert die Zuordnung zu Heidenheim.

Auch bei den Folien fiir PowerPoint-Prasentationen bildet das
Quadrat die Basis der Gestaltung. Dies wird besonders bei
den Titel- und Endfolien deutlich. Die Inhaltsfolien bieten in-
nerhalb eines charakteristischen grafischen Rahmens, der die
Titelfoliengestaltung aufgreift, einen grol3zlgig festgelegten
Raum fur die eigentlichen Inhalte (Texte, Grafiken, ...).

Bei der Gestaltung der Masterfolien lag das Hauptaugenmerk
darauf, viele inhaltliche Freiheiten innerhalb weniger, ein-
facher Gestaltungsrichtlinien zu ermoéglichen. Der Verfasser
einer Prasentation sollte sich auf den Inhalt konzentrieren
kénnen und nicht durch unnoétig komplexe Gestaltungsvorga-
ben abgelenkt werden.

(1) Die Masterfolien liegen im Format 4 : 3 und zukUnftig auch
im Format 16 : 9 vor. Stadtintern sind Officevorlagen (Power-
point) von beiden Versionen vorhanden.

Dies ist eine Beispielliberschrift.

Dies ist Blindtext, der spater
durch Inhalte ersetzt wird. Er
dient der Veranschaulichung
des spateren Erscheinungs-
bildes des Folientextes.

Dies ist Blindtext, der spater
durch Inhalte ersetzt wird. Er
dient der Veranschaulichung
des spateren Erscheinungs-
bildes des Folientextes.

Dies ist Blindtext, der spater
durch Inhalte ersetzt wird. Er
dient der Veranschaulichung
des spateren Erscheinungs-
bildes des Folientextes.

Dies ist Blindtext, der spater
durch Inhalte ersetzt wird. Er
dient der Veranschaulichung
des spateren Erscheinungs-
bildes des Folientextes.

9 Heidenheim Titel der Prasentation. Dieser Textistim Mend  Name des Vortragenden
an derrenz Ansicht" beim Folienmaster zu andern.

Dies ist eine Beispielliberschrift.

Beispieldiagramm

o = N W A U O

Kategorie 1

Kategorie 2

Kategorie 3 Kategorie 4

mDatenreihe 1 mDatenreihe 2 mDatenreihe 3

ﬁ Heidenheim Titel der Prasentation. Dies:
an der Brenz. JAnsicht" beim Folienmaster zu

er Textistim Meni  Name des Vortragenden
20 dndern.
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Namensschild Stadt Heidenheim
OriginalgréRe 66 x 26 mm

l<738mm 4’\‘%26mm4h‘
| | |

Ill mm
Vorname Nachname -4 - HDH Scuba OPro Regular 10 pt,
zentriert, bei Bedarf kleinere

Schriftgré8e wahlen

-

Heidenheim

an der Brenz

#47 Logobreite: 48,5 mm ——»

~ Hochbau

Ausschreibung von Bauarbeiten

‘Die Stadt Heidenheim schreibt folgende Bauarbeiten

‘éffentlich nach VOB aus:
‘FUr den Abbruch des Gebaudes Neresheimer Str. 20

in Heidenheim-Gro3kuchen

1. Abbrucharbeiten
Der vollstandige Text der Ausschreibung ist im Internet

lunter www.heidenheim.de abrufbar.
RUckfragen unter Tel. 07321 327 7218.




SchriftgréRe2

Headline:
SchriftgréRe 12 pt,
Zeilenabstand 14 pt
Absatz: 4 mm

Copy:

SchriftgrofRe 8 pt,
Zeilenabstand 10,5 pt
Absatz: 2 mm

51

Gestaltungsbeispiele

Namensschilder und Stellenanzeige

Das Prinzip der gleichen Teilung findet auch bei Gestaltungen
Anwendung, bei denen die Abstande geringer als ein ganzes
Grundquadrat sind.

Bei der Stellenanzeige bildet das Quadrat mit halber Seiten-
lange die Grundeinheit.

Die Ubrigen Gestaltungselemente (im Beispiel der Stellenname
,Sachbearbeiter/in‘ und der tbrige Flieltext) orientieren sich an
der Position der Wort-Bild-Marke und deren markanten Linien.

Stadtintern ist eine Officevorlage des Namensschildes
vorhanden.

Anzeige 2-spaltig =90 x 130 mm

Heidenheim

an der Brenz

Die GroRe Kreisstadt Heidenheim sucht fiir den stadtischen
Hausmeisterverbund zum frihestmdglichen Zeitpunkt zwei

Hausmeisterinnen/Hausmeister

Details zum Stellenangebot und zu unseren Erwartungen
finden Sie unter

www.heidenheim.de

Die Eingruppierung richtet sich nach den Bestimmungen
des Tarifvertrages fur den 6ffentlichen Dienst (TVGD).
Wir behalten uns vor, die Arbeitsverhaltnisse zunachst zu
befristen.

Schriftliche Bewerbungen mit den tUblichen Unterlagen
(Lebenslauf, Zeugnisse, Arbeitsnachweise usw.) senden Sie
bitte bis spatestens 02.04.2015

an die Stadtverwaltung Heidenheim - Personalwesen und
Personalentwicklung —, Postfach 11 46,89501 Heidenheim.

Bei Fragen wenden Sie sich bitte an die Leiterin
des Geschaftsbereichs Bildung, Sport und Bader,
Frau Croonen, unter Tel. 07321 327-5200.
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Turschild Beispiel 1 (MaRstab 1:2): Turschild Beispiel 2 (MaRstab 1:2):
(Fachbereich/Geschaftsbereich SchriftgroRe 23 pt, (Fachbereich/Geschaftsbereich SchriftgroRe 16 pt,
einzeilig, ein Mitarbeiter mit zwei Funktionen) zweizeilig, zwei Mitarbeiter mit je einer Funktion)

T 955 MM ——————»&—— 50 mm —»
| |
| U B
| | |
| | | T
} | AM; ! 28 mm A
Markante Achse | 2 3 7 | ﬁ Heidenheim l 2 3 7 ﬁ Heidenheim
[ _y_ ander Brenz_ | an der Brenz
|
|
|
|
|
|

____________ Lo - .y ey F§F  / _an
|
: 25 mm
|
|

P F’a’éﬁb’é reic h]Gééﬂ"iﬁffé bereich % Langer Titel des Fachbereichs/Geschafts-

|

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
: Funktion
|
|
|
|
|
|
|
!
|
|
|

Vorname Name Vorname Name

i
|
Funktion } Funktion
|
: l Vorname Name
: 1 Funktion
| |
I |
I |
l l
- |
17 mm

Tirschild, Mal3stab 1:1, 155 x 125 mm.

HDH Scuba OPro . .
Bold 50upt -------------- 2 3 7 Heidenheim
an der Brenz

HDH Scuba OPro

Bold 16 pt/ 235t T Fachbereich/Geschaftsbereich

HDH Scuba OP
Bold 16t Vorname Name

Funktion

Vorname Name
HDH Scuba OPro )
Regular11pt =~~~ Funktion
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Gestaltungsbeispiele

5.2 Turschild und Flyer

Zu beachten ist die Platzierung des Textes. Wird Text in Zusam-
menhang mit der Wort-Bild-Marke platziert, so orientiert er
sich meist an der Senkrechten des Bildes der Wort-Bild-Marke.
Eine Ausnahme von dieser Regel sind beispielsweise die Tur-
schilder: Fur diese stehen eine Reihe von Word-Vorlagen und
zugehdrige Verwendungsregeln zur Verfligung.

(1] Stadtintern sind Officevorlagen flr Tlrschilder und Flyer

Flyer Stadt Heidenheim vorhanden.
Grundformat ein Drittel DIN A4, mit

zusatzlichen SchriftgréRen, verschiedene
Gestaltungsbeispiele der einzelnen Inhalte.
MaRstab 1: 2. (Die roten Quadrate sollen die
Gestaltungsgrundsatze verdeutlichen und

werden nicht gedruckt).

Der Ausdruck erfolgt auf DIN A4-Papier, welches

manuell in drei Teile geschnitten wird, sodass
drei einzelne, inhaltsgleiche Flyer entstehen.

Empfohlen wird linksbindiger Flattersatz.
SchriftgroRe 10 Punkt.

Textgestaltung Textgestaltung

Guaredisch sulschab negetiilend kundwert
breit. Sponter dellersriften. Dieser Text ist
lediglich ein Platzhalter fir den spateren
Text. Nedunfeg mittagenbereit guareder
dellerstrift. Blindtext zur Simmulierung der
Textmenge.

Headline 20 Punkt, doppelte GréRe wie Copy.
Empfohlen wird linksbtndiger Flattersatz.
SchriftgroRe fur Copytext 10 Punkt.

Headline 20 Punkt, doppelte GréRe wie Copy.
Empfohlen wird linksbindiger Flattersatz.
SchriftgroRe fur Copytext 10 Punkt.

Guaredisch sulschab negetiilend kundwert
breit. Sponter dellersriften. Dieser Text ist
lediglich ein Platzhalter fir den spateren
Text. Nedunfeg mittagenbereit guareder
dellerstrift. Blindtext zur Simmulierung der
Textmenge.

Guaredisch sulschab negettilend kundwert
breit. Sponter dellersriften. Dieser Text ist
lediglich ein Platzhalter fiir den spéteren
Text. Nedunfeg mittagenbereit guareder
dellerstrift. Blindtext zur Simmulierung der
Textmenge.

Neue Absatze werden mit einer ganzen
Leerzeile getrennt. Zwei Leerzeilen Abstand
zum nachsten Textabschnitt bzw. Kapitel.

Neue Absatze werden mit einer ganzen
Leerzeile getrennt. Zwei Leerzeilen Abstand
zum nachsten Textabschnitt bzw. Kapitel.

Und dieser Text ist ein Blindtext

Eine Simulation des Schriftbildes. Hier steht
kin Blindtext als Platzhalter. Guaredisch
sulschab negettilend kundwert breit. Sponter
dellersriften.

Beispiel fiir eine
Textgestaltung

Headline 20 Punkt, doppelte GréRe wie Copy.
Eine Simulation des Schriftbildes. Hier steht
ein Blindtext als Platzhalter. Guaredisch
sulschab negetllend kundwert breit. Sponter
dellersriften.

Und dieser Text ist ein Blindtext

Eine Simulation des Schriftbildes. Hier steht
ein Blindtext als Platzhalter. Guaredisch
sulschab negettilend kundwert breit. Sponter
dellersriften.

1
I Tabulatoren in 5er- bzw. 10er-Schritten
1 fur Aufzahlungen oder

I inhaltliche Hervorhebungen

1

Platzhalter fiir den spéteren Text. Nedunfeg
mittagenbereit guareder miez tabchoder
Buandrus reiken sumrisutuf dellerstrift.
Blindtext zur Simmulierung der Textmenge.
Eine Simulation des Schriftbildes. Hier steht
ein Blindtext als Platzhalter.

Platzhalter fur den spateren Text. Nedunfeg
mittagenbereit guareder miez tabchoder
Blindtext zur Simmulierung der Textmenge.
Eine Simulation des Schriftbildes. Hier steht
ein Blindtext als Platzhalter.

Platzhalter fir den spateren Text. Nedunfeg
Blindtext zur Simmulierung der Textmenge.
Eine Simulation des Schriftbildes. Hier steht
ein Blindtext als Platzhalter.

Zeile zum Abschluss. Zeile zum Abschluss.

1
Zeile zum Abschluss.
1

1A , v W , v W
’ﬁ Heidenheim Jk ﬁ Heidenheim c/t : Heidenheim
an der Brenz an der Brenz an der Brenz

Markante Achse
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Briefhiillen ohne Fenster

Bei Briefhtllen ohne Fenster ist die Position der Wort-Bild-Marke durch
den Abstand vom linken oberen Rand festgelegt. Es gibt zwei Gruppen,
die sich in Position und GrolRe der Wort-Bild-Marke unterscheiden.

Gruppe A:

GroRe und Position der Wort-Bild-Marke jeweils identisch bei
den Formaten DIN lang, DIN C6, DIN C5/6 und DIN C5.

3+ 17 mmﬁ Briefhiillen, MaRstab 1:5
15 mm | D‘IN C6 DIN C5
- "*"*""i *********** | ”711‘;7‘:'%&5,"“‘” J‘;‘“" m
| Heidenheim
‘ an der Brenz |
«—— 50mm |

DIN lang
| S22 e

| DIN C6/5 (fUr Kuvertiermaschinen)
J‘;‘w’i&‘fe,""e‘“'

Briefhiillen ohne Fenster

Gruppe B:
Grolke und Position der Wort-Bild-Marke jeweils identisch bei den Formaten DIN C4/B4.

«——————40mm ——»
| |

T B

30 mm

=
! 9 Heidenheim
| an dereren:

Heidenheim

an der Brenz | J=3—-

2t DIN C4




E Briefhullen

Positionierung der Wort-Bild-Marke

Briefhillen mit Fenster
(Abbildung des Fensters in OriginalgroRRe der Briefhillen C6 und C5)

Bei Briefhullen mit Fenster ist die Position der Wort-Bild-Marke allein durch
das Fenster festgelegt.

GroRe der Wort-Bild-Marke: identisch bei allen Briefhillen mit Fenster.
Position der Wort-Bild-Marke: identisch bei allen Briefhillen mit Fenster.

Heidenheim

|
,,,,,, anderBrenz . Yy __

Fenster

Markante Achse

Briefhiillen, MaRstab 1:5

DIN C4 DIN C6

P Heidenheim
_ Heidenheim . G-,

DIN lang

ﬁ Heidenheim

DIN C5 DIN C5/6 (fUr Kuvertiermaschinen)

ﬁ Heidenheim ﬁ)jﬁ:ﬂsﬂhe\m
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Grundlage fiur alle Drucksachen sind die gangigen
DIN-Formate. Formatangaben bezeichnen immer
Breite x H6he, um Missverstandnisse zu vermeiden.
In besonderen Ausnahmefallen sind auch

andere Formate maglich. Beispielsweise bei
Messetafeln, Hinweisschildern, Bannerwerbung.

Geschaftspapiere
Broschiren
Flyer

Al 594 x 840 mm e
A2 420 x 594 mm
A3 297 x 420 mm

A4 210x 297 mm

A5 148 x210 mm
A6 105x148 mm
A7 74 x105mm

Kartchen
etc.

Flyer

Karten

210 x 100 mm
Sonderformat
210x210 mm
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E Technische Vorgaben

Papierformate und -qualitaten

FUr die geschaftliche Korrespondenz und die Drucksachen der Stadt
Heidenheim ist Papier gemal? den jeweils aktuellen Ausschreibungs-
richtlinien fUr Papierbeschaffung zu verwenden.

@ Diese Richtlinien werden im Geschaftsbereich Allgemeine, zentrale
Verwaltungsaufgaben festgelegt.

FUr Geschaftspapiere sowie intern und extern erstellte Drucksachen
ist 100 % Recyclingpapier in der Grammatur 80 g/m? mit blauem
Umweltengel zu verwenden.

FUr Geschaftspapiere gilt zudem die DIN 6738 und dort die Lebens-
dauerklasse 24-85.

(1] FUr den Briefbogen des Oberblrgermeisters findet das Papier
Papyrus - Original Gmund Verge 90g/m2 blanc in Kombination
mit den dazu gehdrigen Briefhillen Verwendung.

27



Das grafische
Erscheinungsbild
der Stadt Heidenheim




